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CREATIVE ADVERTISING & EVENTS



CREATIVIDAD

CAMPANAS DE COMUNICACION VISUAL Y PUBLICIDAD

- 9 afos de relacion y creacion de camapanas.

- Campafas de comunicacion visual en tiendas.

- Campanas de publicidad online y offline.

- Produccion para todos las tiendas Fnac.

- Agenda mensual del Forum Fnac con soporte a tiendas.
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BRANDING

IDENTIDAD VISUAL Y PACKAGING

—

- Naming para las lineas de producto marca propia.

- Diseno e identidad visual de las de marcas.

- Desarrollo del manual corporativo de las marcas.

- Packaging de todos los productos preparados para produccion.
- Mas de 90 pack creados.

- Estrategia de Trade Marketing.

- Estrategia de comunicacion de lanzamiento.
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CAMPANA INTEGRADA

RETAIL PARA FNAC

- Campana de publicidad exterior y en punto de venta.
. Campafa de marketing online.
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ESTRATEGIAS GLOBALES §

CAMPANAS PARA PLADUR URALITA

—

L Einstein
i, - |‘rI Ii:l'il 3 L
Mo lienes que s

para calcular el
Aislamiento A

clistico

Campana de publicidad integrada

- BTL magico 7 e M — ( Y\t

- Acciones publicitarias tanto en entorno offline como online
- Diseno de App para dispositivos moviles

- Realizacion de banners animados

- Campafa de e-mailings
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ponte al dia « L S,

CAMPANAS PARA EL ECONOMISTA

empieza a ahosra con la tierra * como hacerlo
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- Campanas publicitaria en diferentes medios Online SR e R— psinia e
. Posicionamiento SEO ahorro energetids” [ IENEANNEETS
- Plataformas de contenido Social Media
- Community Manager
LMarketing de contenidos y generacion de banners animados ¢ interactivos
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| CENTRO DE RECURSOS

GAMIFICACION

CAMPANA DE JUEGO ONLINE

« redhat | @ ‘ i)
Desarrollo de Juego online sobre técnologia con tematica de futbol. ,
LOS LIMITES DEL X86

Campana en medios online para promover la participacion. ACABAN.DE SUPERARSE
Obtuvimos + 2000 leads en 1 mes. Mairid | 14 de abrilda@ols =
Gestion integra de la accion. Reqlstrese ator » Sie
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PUBLICIDAD ONLINE

CAMPANA PUBLICITARIA ESTRENA CASA

- Creatividdad de |la campana.

- Adaptaciones a formatos requeridos (banners/rich media...)

- Gestion de los medios publicitarios.

- Andlisis de |a rentabilidad y retorno de inversion de la accion. _|
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MARKETING INTERNO

ACCIONES Y CAMPANAS DE COMUNICACION INTERNA

- Employer Branding periddicas. | m N .

- Diseno de |la estrategia interna. 2

- Organizacion de actividades y eventos internos. WEEK WEI_CUME
- Campafias de comunicacion interna para varios departamentos. del 13 al 17 de marzo 0

- Produccion de eventos, materiales y decoracion oficinas.
- Organizacion de actividades y formaciones internas.
WEEK
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e AREYOURNLY (B¢
AND FEEL FREE o

Innovation is significant positive change. It's a result. It's an outcome. It's something you work
towards achieving on a project.

LA INNOVACION Scott Berkun
NOS HACE UNICOS

RECUERDA
PARTICIPA EN LA AREYOU?  INNMITICIN
el T

AGENDA

LA INNOVACION
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LANZAMIENTO

CAMPANA INTEGRADA CON ESTRATEGIA

- Creacion de la nueva gama de producto.

- Rediseno de branding.

- Relanzamiento de marca

- Campana de PR.

- SEO/SEM vy Social Media

- Resultados: 700 nuevos puntos de venta
- Campafa de concienciacion social
- 45 dias de roadshow.
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VIDEO MOTIONS

VIDEO EXPLICATIVO DE PROYECTO TECNOLOGICO
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CARTOON

CREACION DE PERSONAJES Y ANIMACION

., . . ESCUELA DE JOVENES
- Creacion de los personajes por arquetipos. SINDICALISTAS

- Animacion de cada personaje.

- Storyboard y Guion.

- Locucion.

- Accion online, web y comunicacion
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PRODUCCION Y POSTPRODUCCION DE SERIE DE VIDEOS

- Creatividdad y diseino de todos los elementos graficos.
- Soporte en la elaboracion del storyboard.
- Casting modelo, Atrezzo, grabacion, produccion

y postproduccion completa.

What elevates Red Hat from
any other DevOps approach?

Options

pivot \

Discovery Delivery
loop loop

Empowaering
people

TEHNOLOGY
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CONGRESO

ENTERPRISE OPEN SOURCE CONFERENCE

-

i

- Organizacion anual de congreso tecnoldgico de mercado con feria.

- Produccion integra: localizacion, catering, decoracion, audiovisuales, staff...
- Mas de 900 asistentes por edicion.

- Campana en redes sociales con mas de 2.780.000 impresiones.

- Mas de 500 empresas representadas

| - Feria con 58 stands de los patrocinadores.

cloudera




STREET MARKETING

LA CASA DEL FUTBOL

- 14 semanas seguidas (1 localizacion semanal)

- 500m2 de “ambient” exterior junto a los principales estadios, los dias de partido
- Actividades, concursos y espacios exclusivos

-+ 35.000 participantes

- Grabacion y edicion de un reality de TV semanal emitido en Canal+

-+ 600 videos generados del concurso de comentaristas
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EVENTOS VIP

PRESENTACION: FERRARI| CALIFORNIA.

- Campana Captacion/Cualificacion de contactos de alto nivel.
- Creatividad integra del proyecto.

- Producciodn (audiovisual, catering, decoracion).
- Seguimiento y envio de la invitacion.

- Telemarketing de empuje y confirmacion.

- Convocatoria de prensa / RR.PP.

- Organizacion integra de los 2 eventos.



PREMIOS

ENTREGA DE PREMIOS INSTALADORES

- Convocatoria y organizacion de la dinamica de los premios.—‘
- Organizacion y Producciodn integra del evento ceremonia.

- Evento guiado por magia corporativa personalizada.

- Gestion de traslados y alojamientos.
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MUSEOGRAFIA

RECUERDOS DE INFANCIA: LA MEMORIA EN EL DISENO

- Creatividad y coordinacion integra del proyecto.

- Organizacion de los espacios expositivos.

- Disefio del mobiliario expositivo.

- Disefio de los elementos graficos de la exposicion.

- Diseno de los elementos graficos de comunicacion: catalogo, flyers, postales, ba nderolas.J
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NAVIDAD

EVENTO CELEBRACION INTERNA

- Campana de comunicacion de warming.
- Convocatoria de invitados.

- Creatividad ad hoc.

- Organizacion integra de la gala.

- Magia, casino y musica en directo.

- Celebracion completamente tematizada.
- Acciones post evento.

| - Staff técnico y de apoyo, merchandising.

<l BNP PARIBAS
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CELEBRACIONES

FIESTA ANUAL DE OKI: PLAZA DE TOROS LAS VENTAS

‘ - 1.400 pax

- Actuacion privada de Marta Sanchez

- Creatividad del evento

- Produccion integra (audiovisual, catering, decoracion)
- Seguimiento y envio de la invitacion

- Convocatoria de prensa / RR.PP.

- Personal y coordinacion

- Reportaje Grafico y Postproduccion
- Video-mapping
- Celebrities
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INCENTIVO

VIAJE DE INCENTIVO DESTINO EGIPTO

mcentivo a Distribuidores. 50 pax.
- Organizacion integra del viaje.
- Guias expertos en destino
- Asistentes que viajan con el grupo desde Espana.
- Actividades de Team Building.
- Cena de Gala con entrega de Premios.
- Reportaje audiovisual y fotografico.
- Actividades exclusivas para el grupo durante el viaje.
- Control y comunicacion de la campana incentivo.

= ' T el —— o

5 | [ '_;.-:';-‘-E ] - i-
ﬁawﬁﬁ YRIRRAARINNRCTRRARRRRERIRE

L]
- i <5
L1l mEspEEmEmsEq e

e —
= -r 3 —

B L o ' M y
B a4 i . P s - =
i 1 | e 1 = ; - » i 1 - L -l- 2 . i .' 3 1 L * 1 15 : - - a oy
LN ' 51k 1 2 ! W f T = e ¥ 2 X el i W o % [ - W - 1, " . i N J - o W . P
! T i1 b= o A L ’ L] r il gy - = 5T P . ) I i L o = e .
= ! L i L - - . o | == i e,
- y ] i - ol X L i 3 =
| ’ Iy f s YT L5 7] < e T g an | Do L5 =X 1 gl ¥ A T E -
o [ A . LT o ol L ] i q - . H 1 e g
I | = —=¢ | 4] | il i S [ B e edl o . ]y i 15 L - F L i’
i | | al i : Iy o ol gk L) f=o W = ! Ay N % el =t - L, e
LR i = N i i - kb ol WAL | h = i T '« il iR o ’ T - o 1 il / | E¥T i . -
= =] = { i ¥ [ 5 E . . 1 ] - -
[ ¥ 3 | d T AR e o 5 ."" a : R by e o - i =i 1 Ly ¥ al -
el X - i e 5L i o 1 - o - " ' - ; - E = 8 - '. = F &
S | - 3 o 3 e, ' s -
- ¢ 8 8 i g T - - - F, = T - .
b = - y i ar
: ‘ 1

NUTRICION ANIMAL




- Diseno de la imagen de comunicacion.
- Diseno de las invitaciones

- Diseno del press-book

- Press kit y telemarketing

- Convocatoria del evento

‘ - Celebrities

del 26 al 30 de dicienns

Lot Teatro Gran Via

Barislnns
V‘“a“cﬂs - 72 rne v




1
t F_h#-___, JRe
o B0 i SN

CONGRESOS Y FORUMS

RED HAT FORUM CONGRESOS ANUALES EN ESPANA'Y PORTUGAL

- 6 anos organizando las ediciones de Espaiia y Portugal

- Gestion integra del proyecto

- Gestion integra de la produccion

- Campana de comunicacion de los eventos (online/offline)
- Gestion de patrocinios y partnership

- Ultima edicion 900 pax con 36 sponsors .
- Innovacion y tecnologia superada afno tras ano 1 sl




MODULAR

STAND MODULAR

- Disefo del stand inicial a medida y modular.

- Construccion del stand inicial.

- Modular con coste fijo para diferentes tamanos y montajes.
- Gestion y mantenimiento del stand para la reutilizacion.

- Montajes con diferentes configuraciones en ferias.

- 10 ferias anuales.
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CAMPANA DE PR'Y COMUNICACION

RELACIONES PUBLICAS @ -
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- Creatividad y Produccion del Press Kit,
con producto fresco.

- 4 Meses de campana.

- Gabinete de prensa especializada.

- Seguimiento personal de periodistas.

- Mas de 200 apariciones en medios on line,
prensa escrita, radioy TV.

- 488,780 € en valor de publicity.
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FORMACION Y DIVERSION

EVENTO DE PRODUCTO FARMACEUTICO

- Evento de formacion sobre producto de farmacia.
- Fiesta con espectaculo y cena de gala.

- 3 ahos consecutivos.

- Organizacion de los eventos.

- Creatividad de los eventos.

- Produccion de los eventos.

- 150 asistentes

(ORDESA)



MUCHAS
GRACIAS

Raquel Jareno de la Cruz
Socia Directora
dalila@sansonydalila.com

David Bravo Arribas
Socio Director .
sanson@sansonydalila.com

DALILA EVENTOS INTERACTIVI\ MI\RKGII\

CREATIVE ADVERTISING & EVENTS COOL EVENTS & EXPERIENCES INTERACTIVE & DIGITAL MEDIA MAGIC MARKETING
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